
数据透视表使用方法

一、下载数据报表。

下载路径：Reports ->Advertising Reports -> Measurement & Reporting -> Reports -> Create Report -> Configuration 页面

Report Category 选 “Sponsored Products”->

Report Type 选 ”Search Term”->

Time Unit 选 ”Summary”

Report Period 选 “ 自定义时间段” (坚持每周，每月下载对应的广告报告数据，对后面选品决策有一定的参考作用。)

如下图示：
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二、下载数据透视表模板。

1. 源数据报表

2. 数据透视表

*对比下载的表头是否跟这个一致，因为亚马逊有时候会更新了表头，会造成数据源不一致，无法统计。

如果表头一致，即可进入下一步操作。

例如：

*遇到不一致的情况，把对应的列剪切到对应列即可。
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三、复制粘贴广告报告数据 到 “源数据报表”A2

分析 - 更改数据源
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更新数据源的行数， 点确定就已经完成数据透视表
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这样就得到整个“数据透视表”把所有需要分析的广告报告源数据不断的更新。就能累计所有广告数据表现情况，后台只能看 65 天的数据，但通过数据透

视表可以统计很多数据。

案例一： A 列“C”点击量 11， 订单 0， 7 天花费 14 美金，所以 C 项，就要分析下具体是什么原因导致，如果继续不能出单，可以证明产品在某关键词

上无优势，或者打不过竞争对手的产品， 这时候就有必要否定关键词。或者减少竞价。

通过数据透视表，逐层优化所有广告组。

如果你所有的广告关键词都是在同一组，小编建议，把核心的产品的关键词，通过数据透视表梳理起来。

选项卡（切片器），跟亚马逊后台显示一样。多个广告组，

检查验证广告组的效果。

花费 = 获客成本 花费 $0.88 就

能得到一旦广告单。
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案例二： 检查 ASIN， 假设这个是 7 天的广告报告。第 11 行 ASIN : B000X0F000 曝光 714 次，18 次点击，0 单，这个 ASIN 无论如何，先分析原因，

然后否定/或减少竞价，可先保留其坑位，暂停该 ASIN。

*不要轻易否定一个 ASIN，先分析自己 ASIN 的原因，价格方面？ 图片方面？ 内容方面? 等等。

广告玩的就是策略，跟广告定位逻辑。

广告玩的就是策略，跟广告定位逻辑。

广告玩的就是策略，跟广告定位逻辑。

当然，产品好也是主要前提条件。

以上，先简单教大家学用数据透视表，后续还有更多干货。未完，待续
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